Sponsoring
jako Partnerstwo
sportu i biznesu
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Sponsoring nie polega na zakupie
powierzchni reklamowej...

to bardziej ztozona relacja, w ktore;
Sponsor i Sponsorowany budujg
partnerstwo oraz wspolnie pracujg nad
osigganiem sukcesow sportowych

| celdow biznesowych
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 BADMINTONA

S50

Pitks nozna

- Siatkowka

Sporty motorawe
Kosrykowka
Pdka rgczne

Ohbiekt melofunkoyjny
Biegt masowe i OCR
Kolarstwo
Lekkoatletyka

Ruch olimptjshi

RYNEK SPONSORINGU SPORTOWEGO W POLSCE
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— SPONSORING W LICZBACH
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PLANOWANIE
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Transfer wizerunku

Zaangazowanie pracownikéw

Budowanie lojalnosci klientow

Promocja sprzedazy

Dziatania PR

CELE | MOTYWACIE FIRM

Rozpoznawalnos¢ marki

Odpowiedzialnos¢ spoteczna

Wzmocnienie wizerunku

Dostep do bazy danych

Wsparcie procesu rebrandingu

Napedzanie sprzedazy

Budowanie relacji

Demonstracja produktu

Pozycjonowanie marki

Przewaga konkurencyjna




PLANOWANIE SPONSORINGOWE

Zdefiniuj sponsoring Okresl procedury Wytypuj osoby
i okresl jego role w Zwigzane ze odpowiedzialne za
organizacji sponsoringiem poszczegolne dziatania

$

POLITYKA SPONSORINGOWA



OKRESL SWIADCZENIA | KORZYSCI

Np. udostepnienie obiektu sportowego
na organizacje turnieju pracowniczego
(Swiadczenie), moze pomOC SPONSOrowi
w motywowaniu pracownikow (korzysc).

SPRECYZUJ STRUKTURE
SPONSORINGOWA

Struktura sponsoringu powinna byc¢
elastyczna i nie skfaniac¢ organizacji
sportowej do tworzenia sztywnych
pakietow.

PLANOWANIE SPONSORINGOWE

WYZNACZ CELE

Realistyczne cele dotyczace sprzedazy i
obstugi partnerdw, a takze profilu firmy
lub rodzaju branzy, na ktorej skupig sie
dziatania sponsoringowe.

PRZYGOTUJ DOKUMENTY
| MATERIALY SPRZEDAZOWE

Wszystkie informacje i materiaty, ktore
moga przydac sie w rozmowach z
potencjalnymi sponsorami. Dane, dane,
dane...
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PLANOWANIE SPONSORINGOWE
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STWORZ LISTE DOWIEDZ SIE O NICH SKONTAKTU]J SIE
POTENCJALNYCH JAKNAJWIECE]
SPONSOROW
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SPONSORING W LICZBACH

TOP 20 MAREK

POD WZGLEDEM WYDATKOW NA ZAKUP PRAW SPONSORINGOWYCH
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SPONSORING W LICZBACH

TOP 20 MAREK

POD WZGLEDEM WYDATKOW NA ZAKUP PRAW SPONSORINGOWYCH
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| KIM JESTESMY?

Opis organizacji, osoby lub
przedsiewziecia.

I JAKA JEST NASZA WIZJA
WSPOLPRACY?

Proponowane aktywacje
w ramach wspotpracy
sponsoringowe;.

I DO KOGO TRAFIAMY?

Dane, informacje oraz
ciekawostki dotyczgce
naszych odbiorcow.

I JAKIE SWIADCZENIA

MOZEMY ZAOFEROWAC?

Szczegotowa lista
Swiadczen.

OFERTA SPONSORSKA

| CO NAS WYROZNIA?

Informacje uwypuklajgce
atuty przedsiewzieciaw
powigzaniu z celami
potencjalnego sponsora.

I CZEGO OCZEKUJEMY OD

SPONSORA?

Oczekiwania finansowe,
barterowe i/lub
promocyjne.

TN
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UMOWA SPONSORSKA
| ZLOZENIE I_I\IEGOCJACJE [ USTALENIE
OFERTY WARUNKOW FINALNEGO
KSZTALTU

UMOWY

'PODPISANIE UMOWY

I_ROZPOCZECIE
PRAC NAD
REALIZACJA
UMOWY
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OBStUGA SPONSORA

Znajomosc aktualnej sytuacji sponsora i jego

zmieniajgcych sie potrzeb.

Nowatorskie rozwigzania
systemowe LOTTO

dostepne w Zabce
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OBSLUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja

zawartych w umowie swiadczen:

- ilosciowych
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= Y . OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja

zawartych w umowie Swiadczen
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie swiadczen:

- Oznakowanie kortow
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie swiadczen:

- banery, siatki wielkoformatowe
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja

zawartych w umowie Swiadczen:
- Koziotki
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie Swiadczen:

- Balony, Stupy statocisnieniowe itp.
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie swiadczen:

- Roll-up, Pajaki itp.
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Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie Swiadczen:

- Koszulki
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OBStUGA SPONSORA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie swiadczen:
- Medale

19-21 GRUDNIA &
WSTEP WOLNY!
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J BADMINTONA

Precyzyjna i profesjonalna realizacja
zawartych w umowie swiadczen:

- Puchary

- Statuetki
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2./ In Selidarity with Ukraine

OBStUGA SPONSORA

Zaoferowanie czego$ dodatkowego, ponad

Swiadczenia ustalone w umowie.




OBStUGA SPONSORA

- Auta stuzbowe
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. « Zbudowanie bliskiej, osobistej relacji
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NARZEDZIA

DO MIERZENIA
EFEKTOW

Monitoring mediow - pomiar skali obecnosci

podmiotéw sponsorowanych w mediach J0%

Badanie ekwiwalfn.tu reklam<‘).wego / mé 66,? 06’;?
efektywnosci ekspozycji 4.20%

Bazujemy na raportach od kontrahentow, |EEEEEEEGG—G—G——————— 0,9’
podmiotow sponsorowanych

Badania jakosciowe w celu pomiaru wplywu w 52,2%
wizerunkowego 5,007
Badania ilosciowe w celu pomiaru wskaznikow £9.9%
v——— Y
swiadomosci sponsoringu | wplywu na decyzje.. 80%
Kompleksowy pomiar ROl - modelowanie ;
—
ekonometryczne 9,20%

Nie ewaluuje ioé/iggf/;

0,0 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Narzedzia ewaluacji projektow sponsoringowych

91,3%
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100,0%




MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE

GRUDZIEN 2022



MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE

WYNIKI RAPORTU MEDIOWEGO

WARSIAI
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WYNIKI RAPORTU MEDIOWEGO
PODSUMOWANIE EKSPOZY(JI
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WARTOSC EKSPOZYCJI WEDLUG MEDIOW
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MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE g:ﬂ

WARTOSC EKSPOZYCJlI WEDLUG NOSNIKOW

® STATYCZNY
90%

DYNAMICZNY
2%

= TEKSTOWY
8%

Nos$niki:

dynamiczny - zawodnik, sprzet na zawodniku; © Pentagon Research
statyczny - banda, $cianka, balon itp.

dzwiek - wypowiadana nazwa marki przez spikera (najczesciej w reklamie lub zapowiedziach);

tekst - frazy tekstowe z nazwa marki w artykutach redakcyjnych lub tresci reklam.
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MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE .;,.:

WARTOSC EKSPOZYCJI WEDLUG TYPU PRZEKAZU

® REDAKCYJNY
65%

POZAMEDIOWY

16% . .

= REKLAMOWY
19%

© Pentagon Research
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DZIENNA WARTOSC EKSPOZYC]I




MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE !n

WARTOSC EKSPOZYCJI W KOLEJNYCH DNIACH (TYLKO EKSPOZYCJE REDAKCY]NE)
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MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE %f,,,

LICZBA EKSPOZYCJI W KOLEJNYCH DNIACH (TYLKO EKSPOZYCJE REDAKCY]JNE)
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WYNIKI RAPORTU MEDIOWEGO
RANKING MEDIOW
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RANKING MEDIOW - WARTOSC EKSPOZYCJI W SOCIAL MEDIA
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FREKWENCJA - WARTOSC EKSPOZY(]!

MEDIA MEDIUM WARTOSC EKSPOZYCJI LICZBA EKSPOZY(JI
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RANKING MEDIOW - WARTOSC EKSPOZYCJI W INTERNECIE
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RANKING MEDIOW - WARTOSC EKSPOZYCJI W TV

MEDIA MEDIUM WARTOSC EKSPOZYCJI LICZBA EKSPOZY(JI

TVP3 WARSZAWA 4533 74
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OUTDOOR + BTL - WARTOSC EKSPOZY(JI
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Wartosc¢ ekspozycji - wartos¢ reklamowa miejsca i czasu poswieconego marce Sponsora.

Liczba kontaktéw (widza z markg) - iloczyn $rednich widowni programéw tv oraz liczby zanotowanych ekspozycji
marki. Liczba wyrazona w tysigcach.

Liczba ekspozycji - liczba zanotowanych w trakcie monitoringu efektywnych (wyraznych, dobrze widocznych)
wystgpien logotypu / nazwy marki

Widownia skumulowana - suma Srednich widowni poszczegdlnych programoéw z efektywng ekspozycjg marki.

TELEWIZJA

Standardowe badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegélnych marek w nastepujgcych stacjach tv: TVP1,
TVP2, TVP INFO, TVP Polonia, TVP Sport, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Polsat
Sport News, TV4, CANAL+SPORT, CANAL+SPORT2 CANAL+, NSPORT+, Eurosport1, Eurosport2. Monitorowane sg
programy sportowe (w tym wiadomosci), w ktérych pokazywane sg imprezy polskie bgdz z udziatem polskich
sportowcow. Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na

zagranicznych zawodnikach. Bez wyjatkdw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.



MIASTO WARSZAWA W PUCHARZE POLSKI W BADMINTONIE gﬂ,ﬂf

Wartos¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o Srednie cpt dla monitorowanych stacji oraz Srednig oglgdalnosc
programow tv podczas ktorych eksponowane byty marki, a takze oficjalne ceny pasm reklamowych stacji. Zliczane sg
tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktére sg dobrze widoczne (wyrazne), trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg
fragmentaryczne. Liczba kontaktow jest sumg iloczyndw wystgpien danej marki ze Srednig liczbg ogladajgcych
program bedacy przedmiotem monitoringu. Warto$s¢ mediowa pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢

chcac uzyskac podobne GRP lub czas na wizji z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.

PRASA

Wartos¢ ekspozycji obliczana jest w oparciu o cennik formatéw reklamowych w danym tytule prasowym i jest
przypisywana marce proporcjonalnie do powierzchni artykutu oraz liczby stron, na ktérych logotyp wystgpit w sposéb

efektywny.

SOCIAL MEDIA

Wartos¢ ekspozycji jest wyliczana na podstawie zaangazowania odbiorcéw wyrazonej jako suma wszystkich reakg;ji
i komentarzy oraz kosztu zakupu kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych skierowanej do niezawezonej

tematycznie populacji odbiorcéw w Polsce.
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MATERIALY BTL oraz EKSPOZYCJE NA MIEJSCU WYDARZEN, WIDOCZNE DLA WIDOWNI

Wycena ekspozycji odbywa sie w oparciu o deklaracje kosztu ich produkgcji lub zakupu przez organizatoréw wydarzen,
ktére w miare mozliwosci sg weryfikowane rynkowo. Wycena ekspozycji marek uwzglednia proporcje odnosnie
zajmowanej powierzchni, ilosci, czestotliwosci lub innych, mozliwych do zweryfikowania czynnikéw. Uzyskany wynik

to wartos$¢ mediowa bez uwzglednienia rabatéw.

INTERNET

Wartos$¢ ekspozycji obliczana jest metodami poréwnawczymi m.in. w oparciu o polityke cenowg wiodgcych mediéw w
Polsce oraz rankingi popularnosci stron internetowych. Wartos¢ ta zalezy od formy ekspozycji (zdjecie lub grafika,
ekspozycja tekstowa w tytule, ekspozycja tekstowa w tresci). Podstawg wyceny jest miesieczna liczba unikalnych
uzytkownikow portalu, na ktérym zamieszczono artykut - nosnik przekazu. Koszt odnoszony jest do Sredniego CPM,
czyli okreslonej wartosci na kazde 100 tys. unikalnych uzytkownikéw. Wartos¢ ta jest obliczana na podstawie analizy

cennikdéw artykutéw sponsorowanych w polskich serwisach informacyjnych, tematycznych i branzowych.



LOTTO
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ORLEN
PZU
ENEA
TOYOTA
VICTOR

ZAUFALI NAM

Nasi Partnerzy | Sponsorzy w 2022:

Ekstraliga, Narodowe Dni Badmintona, Puchar Polski,
najwazniejsze imprezy i wydarzenia PZBad, Narodowe Dni
Badmintona, Kadra Elity i Juniorow,

Polish Open, Polish International, Narodowe Dni Badmintona,
Osrodki i Kadry Juniorskie, Narodowe Dni Badmintona,

U-19 Polish Open, Narodowe Dni Badmintona,

Partner Rozgrywek,

Partner Sprzetowy.
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LAGRAJMY RAZEM

'.’.g POLSKI

BADMINTON

Dziekuje
AKADEMI ZARZADZANIA SPORTEM Stawomir Meczynski
< Sponsoring Sportowy
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